’atelier F&B se niche
dans la cravate de luxe

La marque d’ Anthime Mouley se développe.

"ATELIER F & B se développe rapide-

ment. Créée en 2002 par Frangois

Vinas et Bernard Schwok, dirigeants
de la maison Anthime Mouley, la jeune
marque de cravates de luxe ambitionne de
multiplier au moins par deux son chiffre
d’affaires en cinq ans. La marque a été
créée a I'initiative du fabricant de cra-
vates, qui travaille pour les grandes mai-
sons de luxe. Celui-ci exploitait déja une
marque propre sous le nom d’Anthime
Mouley, qui était positionnée sur un cré-
neau haut de gamme. L'évolution du mar-
ché et la concurrence exacerbée I'ont en-
couragé a s’inscrire plutot sur le marché
du luxe. «Nous pensons que le luxe reste
trés européen et que nous devons exploiter
ce savoir-faire de la cravate qui nous est
propre, releve Francois Vinas. C'est pour-
quoi nous restons tres spécialisés sur ce cré-
neau, méme si nous avons pensé, a une
époque, nous diversifier vers d’autres
accessoires. »

L'Atelier I' & B propose, deux fois par
an, des collections d’une centaine de mo-
deles différents, déclinés dans dix a douze
coloris. «Chaque saison, nous renouvelons
environ 95% de la collection», souligne
Francois Vinas, directeur de création. Les
cravates de I’Atelier F & B sont entiere-
ment fabriquées en France, a Gaillard,
dans I'usine de la société suisse Anthime

Mouley, située aux portes de Geneve. Au-
cun détail n’est négligé : le packaging est
un fourreau original créé par la maison et
des outils de merchandising sont offerts
aux boutiques partenaires. « Nous offrons
aux inconditionnels de la cravate un style
moderne et élégant, remarque Frangois
Vinas. Cela amene certains hommes qui
avaient abandonné la cravate a y revenir.»

Il insiste aussi sur la qualité, lice aux ma-
ticres utilisées : «Si le naweud tombe parfai-
tement et que la cravate ne tourne pas, la
qualité est au rendez-vous. Et quand il suf-
fit de rouler sa cravate le soir pour la re-
trouver impeccable le lendemain matin,
alors c’est un produit irréprochable.»

Les cravates F & B sont déja distri-
buées dans 162 boutiques, dans 25 pays. La
marque s’appréte également a ouvrir un
site de vente en ligne, avant de se lancer, si
'opportunité se présente, dans I'ouver-
ture d’'une boutique a Paris. Anthime
Mouley, maison fondée en 1919, estime
représenter 5% de la production mon-
diale de la cravate de luxe. Il dispose d’un
atelier de 5.000 m2, employant 170 per-
sonnes, qui confectionnent déja pas moins
de 45.000 cravates par an pour la marque
Atelier F & B. L'ensemble du groupe
Anthime Mouley a enregistré, en 2006, un
chiffre d’affaires de 15 millions d’€.
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CRAVATE F&B.
Pour garder le vent
en poupe, la marque
joue la carte de la

| qualité.
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